
VAKA SUNUMU

AINOS
PHARMA
Ürün iletişiminden
fuar deneyimine

ABOA Creative Studio / Retrospektif vaka sunumu
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MARKA BAĞLAMI KLİNİK
ÇIKIŞ NOKTASI

Çok ürünlü, hassas 
bir sağlık iletişimi.
Ainos Pharma; infertilite, kadın doğum, üroloji ve dermatoloji 
alanlarında konumlanan doğal gıda takviyesi ürünleriyle kendini 
anlatıyor. Kaynak materyaller ise bu portföyün farklı ürün aileleri için 
ayrı görsel diller aradığını gösteriyor.

Buradaki mesele sadece afiş tasarlamak 
değil; klinik içerik, ürün vaadi ve saha 
kullanımı arasında çalışan bir anlatı kurmak.
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YARATICI YAKLAŞIM

SİSTEM DÜŞÜNCESİ

Tek marka çıpası.
Farklı ürün dünyaları.

Her ürün aynı şablona sıkıştırılmadı. Renk, tipografi yoğunluğu, 
görsel metafor ve bilgi hiyerarşisi ürünün konuştuğu alana göre 
ayrıştı. Ainos Pharma ise tüm materyallerde güven veren ana 
imza olarak kaldı.

ANA MARKA Ainos Pharma

ÜRÜN ALANI fertilite / bağışıklık / destek

ANLATI TONU duygusal / teknik / açıklayıcı

UYGULAMA afiş / broşür / fuar / antet

PROLISTEM PREMAMA PAPMAX MULTIFER PLUS

aynı ana imza, ayrı okuma ritimleri
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SEÇİLİ ÜRÜN DÜNYASI 01

FERTİLİTE

PROLISTEM / PREMAMA

Fertilite iletişimi daha 
yumuşak, daha duygusal 
bir yüz kazanıyor.
Prolistem ve Premama materyallerinde ürün kahramanı büyük 
tutuluyor; moleküler çizimler, kapsül/içerik ikonları ve sıcak 
tonlar ürün bilgisini daha okunabilir bir sağlık hikayesine 
çeviriyor.

görsel dil

pastel gradyanlar
büyük ürün ambalaj görselleri
içerik kümeleri
yumuşak medikal ikonografi

Ürün afişleri: Prolistem Plus, Prolistem, Premama +DHA
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SEÇİLİ ÜRÜN DÜNYASI 02

PAPMAX

Papmax, içerik 
karmaşıklığını bir savunma 
diline çeviriyor.
Papmax materyallerinde teknik ton daha belirgin: AHCC, Reishi, 
antioksidan ve immünomodülatör etkiler posterden broşüre 
uzanan bir bilgi mimarisiyle ayrıştırılıyor.

afiş -> broşür -> açıklayıcı içerik
Aynı ürün dünyası, hem hızlı algılanan bir satış afişi hem 
de uzun okunan bilimsel içerik sayfası olarak çalışıyor.

Afiş ve broşürlerden seçili kesitler
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SEÇİLİ ÜRÜN DÜNYASI 03

MULTIFER PLUS

Multifer Plus, yoğun 
bilimsel içeriği okunur bir 
haritaya dönüştürüyor.
Burada iletişim, afiş estetiğinden eğitim dokümanına yaklaşıyor: 
uterin flora, oksidatif stres, metilasyon ve oosit gelişimi ayrı 
modüller olarak kuruluyor.

Aynı markanın taşıdığı farklı 
yoğunluklar

Bazı ürünler hızlı bir poster ister; bazıları hekimin 
elinde okunacak bir akış.

Multifer Plus kullanım/bileşen ve bilimsel açıklama broşürleri
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SAHA MATERYALLERİ

DOKTOR / ECZANE / SATIŞ

Güven duygusu, çoğu 
zaman en sessiz 
dokümanlarda kurulur.
Doktor kaşe alanı, kullanım talimatı, içerik tablosu, sipariş hattı, 
barkod ve antetli kağıt gibi dokümanlar marka kimliğini günlük 
saha kullanımına indirir.

Marka burada süs değil, işlev 
görür.

Ürün bilgi föyü / antetli kağıt / kurumsal imza
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FUAR DENEYİMİ

FUAR VARLIĞI

Ürün portföyü, fuarda 
tam bir marka sahnesine 
dönüşüyor.
Stand tasarımı; ana logo, ürün afişleri, raf hiyerarşisi, oturma 
alanı, satış broşürleri ve ışıklı yüzeyleri aynı mekansal 
gramerde topluyor.

aynı portföy
yeni mekansal kurgu

fuar standı / ürün afişleri / satış materyali / görüşme alanı
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REFERANS DEĞERİ

BU VAKA NEYİ KANITLIYOR?

Poster seti değil.
Ürün iletişim sistemi.

Bu arşiv; farklı ürünlerin ayrı görsel dünyalarla anlatılabildiğini, 
bilimsel içeriğin okunur hale getirilebildiğini ve aynı portföyün fuar/
saha temasına taşınabildiğini gösteriyor.

MARKA KİMLİĞİ

ÜRÜN GÖRSEL DÜNYALARI

BİLİMSEL BROŞÜR TASARIMI

SAHA / SATIŞ MATERYALLERİ

FUAR DENEYİMİ
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